
Kies max 1-2 doelstellingen,
bepaal de prijzenpot, kies een
drukker en stem je planning af
met je stakeholders.

Genereer de unieke krascodes en
lever deze samen met het
kaartontwerp en de winkel-
verdeellijst aan bij de drukker.
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Bouw de website en zorg dat deze
bestand is tegen fraude en
voldoende capaciteit heeft om
piekverkeer te verwerken.

Bouw website

Check in de eerste week of alle
winkels kaarten aan het uitdelen
zijn en of er vragen bij de
klantenservice binnenkomen. 

Ontwerp je kraskaart, laat deze
dubbel-checken en zorg dat de url

en QR code op de kaart werken.

Ontwerp de campagne website en
zorg dat deze inhoudelijk en

visueel aansluit bij jouw merk en
op de kraskaart.

Distribueer de kraskaarten naar
de winkels 3-7 dagen voor de

lancering van de campagne. Sluit
een instructie bij voor personeel.

Monitor de resultaten
nauwlettend: analyseer de

drop-off per conversiepunt en
optimaliseer waar nodig. Houd je

KPI’s scherp in het vizier.

Campagne lancering! 

Haal de website offline, stuur de
hoofdprijzen naar de winnaars en
evalueer en documenteer het
eindresultaat. Leer van je fouten
en vier je successen!

Campagne voltooid

Geen toeval, maar een doordacht ontwerp maakt van een kras & win-campagne
een krachtige motor. Juist daarom begint succes met een ijzersterke planning.
Door vooraf de juiste keuzes te maken en elk detail zorgvuldig uit te werken, leg
je de basis voor maximale impact.

DE KRACHT VAN EEN IJZERSTERKE
PLANNING

Ontwerp kraskaart en url

Ontwerp website

Distributie kraskaarten

Monitoren en optimaliseren
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